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Tous les vendredis de juillet & aodt (9 soirées)

Boutiques ouvertes de 21h00 a minuit et animations de rue en continu.

Concepto eecooe0

L’opération Shopping de Nuit redémarre pour la 20éme année consécutive, un succes qui ne s'est jamais
démenti et s’amplifie au fil des ans.

A ses débuts, seul un petit groupe de commergants ouvrait boutiques. Ce flt la persévérance des
organisateurs, I'ambiance festive des soirées et 'engouement des visiteurs pour I'ouverture nocturne
des commerces qui a convaincu les commergants, initialement sceptiques, autour du concept shopping
de nuit.

Un concept qui a fait ses preuves depuis 20 ans, reposant sur la piétonisation des rues commergantes
du centre ville renforcée par des animations déambulatoires et fixes trés visuelles et I'ouverture
nocturne des commerces participant a 'opération.

Accompagnement de la démarche commerciale ® ® ® @

Les commergants du centre ville constituent le moteur du Shopping de Nuit en maintenant leurs
boutiques ouvertes jusqu’a minuit. Leur mobilisation, désormais acquise, traduit la confiance accordée a
l'opération et son intérét.

Animations e0o0o00

La démarche comporte une dimension touristique indéniable conférant a la ville limage d'une
destination dynamique, ouverte, disposant d'un appareil commercial impliqué dans l'accueil de ses
visiteurs et de ses clients.



Les animations prennent toute leur dimension de « déclencheurs de sorties nocturnes ». Ajacciens,
touristes, familles, couples, « shoppeurs » solitaires, chacun se retrouve en centre ville le vendredi soir
pour profiter a la fois du spectacle et de I'ouverture tardive des commerces.

Aussi, la programmation se veut festive, adaptée a un trés large public. Les groupes corses y occupent
une place prépondérante complétée par les arts de la rue, la danse, les productions musicales diverses.

2010 : Shopping de Nuit féte ses 20 ans

Le 20¢me anniversaire de Shopping de nuit sera célébré lors de la soirée du 30 juillet avec la
participation d’une nouvelle troupe. Des personnages drdles, impressionnants, attendrissants,
loufoques et étonnants pour étonner, surprendre et amuser le public. En effet, la Cour des « Elfes
papillons » arrive dans les rues du centre ville d'Ajaccio. Le Roi, la Reine et leurs fidéles
pédaleurs...personnages hauts en couleurs, gracieux et envoutants, sauront séduire les nombreux
visiteurs « shoppeurs ».

De plus, la fanfare urbaine « Recuperada » va une nouvelle fois enflammer de ses rythmes endiablés
les rues et ruelles de la ville. Groupes corses et école de danse seront également présents pour féter
dynamiquement I'événement.

Shopping de N uit en quelques chiffrese o o o

[ 20 ans d’expérience,

o 2 partenaires institutionnels: la Chambre de Commerce et d’Industrie d’Ajaccio

et de Corse-du-Sud et I’Office de Tourisme d’Ajaccio,

o 3 partenaires : La CCM, la Corsica Ferries et la CAPA
o 500 commergants participants,
L 9 soirées,

[ 30 heures d’animations nocturnes,



spectac es fixes ou itinérants avec o de representatlons assurees par
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des troupes locales (écoles de danses, groupes corses, fanfares...) et 20% par des compagnies
professionnelles de tous horizons,

o 80 OOO euros de budget répartis entre 2 organisateurs

TEER IR La Communication

Le théme de communication adopté les années précédentes, revisité, amélioré et décliné
cette année sur :

o 500 affiches quadri a destination des commerces participants a I'opération,

o 30 OOO dépliants quadri présentant le programme complet, les points

d’animations, le plan du centre ville et distribués sur tous les lieux d’accueil touristiques
(aéroports, ports, office de tourisme, structures d’hébergement..) et dans tous les
commerces du centre ville,

® Achats d’espaces publicitaires présentant le programme, notamment chaque vendredi

dans la presse locale (quotidienne, mensuelle, gratuite...),

o Reprise de la communication shopping et diffusion du programme dans les supports

édités par l'office de tourisme, les sites internet des Institutions organisatrices, les écrans
des aéroports de Corse-du-Sud.



Les soiréesde20/0 e 0o 0 0 @

La démarche comporte une dimension touristique indéniable conférant a la ville I'image
d’une destination dynamique, ouverte, disposant d’un appareil commercial impliqué dans
I'accueil de ses visiteurs et de ses clients.

® 9 soirées a themes

Soirée Jazz (2 juillet)

Soirée Polar (9 juillet)

Soirée Enfants (16 juillet)

Soirée Découverte des vins d’Ajaccio (23 juillet)
Soirée Anniversaire (30 juillet)

Soirée Défilés Historiques (6 ao(t)

Soirée Corse (13 ao(t)

Soirée Echassiers (20 ao(t)

Soirée Musiques de rue (27 ao(t)

« Laissez-vous conduire »

A partir du 2 juillet 2010 et tout I'été, la CAPA et les TCA transportent les « shoppeurs »
jusqu’a 23h30 tous les vendredis et samedis sur 4 lignes, arréts et tarifs identiques.

Les lignes concernées : Ligne 1 (Vazzio-Crétes), ligne 2 (Confina-Crétes), ligne 5 (Place de
Gaulle-Parata), ligne 7(Loretto-Empereur).



